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“La nostra sensazione è molto posi-
tiva. Un evento che ha portato una 
ventata di ottimismo in un 2009 
caratterizzato da diverse difficoltà 
per l’advertising digitale”. E’ il com-
mento a caldo di Paola Marazzini, 

Agency Head di Google Italia, che ha 
intravisto nell’edizione 2009 di Iab Forum 
un evento molto propositivo. “Il record di 
presenze – continua la Marazzini – con 
circa 7 mila registrati è già significativo 
di per sé. Ma va ricordata anche un’area 

espositiva molto ricca e partecipata, par-
ticolare che fa bene a tutto il settore”. Non 
è un caso se i relatori internazionali hanno 
descritto lo Iab Forum di Milano come un 
meeting di spessore internazionale, il più 
grande a livello continentale. Un entu-
siasmo palpabile, anche nella partecipa-
zione e nell’interesse che hanno riscosso 
i vari workshop, cornice all’interno della 
quale Mountain View ha avuto modo di 
presentare Wave, la nuova piattaforma 
collaborativa online. “Iab Forum è stata 

un’ottima occasione di business – spiega 
ancora la Marazzini, - con un altissimo li-
vello di interazione e contenuti rilevanti”. 
Il mood cambia quando si guarda allo 
scenario. Il contesto non è dei più facili, e 
le carenze infrastrutturali non hanno cer-
to aiutato nel conseguire i risultati oggi 
davanti agli occhi di tutti. “Su questo c’è 
molto da lavorare. Tuttavia il dato princi-
pale di questa edizione è che, forse per la 
prima volta, l’industry ha fatto presente 
al mondo istituzionale la necessità di un 
aiuto concreto. A questo si aggiunga l’im-
portanza del fare sistema”. (P.B.)

Google: “Sensazione positiva”

“L’accordo con Samsung rappresenta per noi un ulte-
riore tassello verso la leadership nel mercato dell’Inter-
net mobile in Italia e in Europa”, afferma Filippo Arro-
ni, Managing Director Buongiorno! Digital Italia, in 
riferimento all’accordo con la divisione telefonia della 
multinazionale coreana annunciato lunedì 2 novem-
bre. Grazie a questo accordo, infatti, l’agenzia di digital 
marketing e advertising curerà in esclusiva le cam-
pagne pubblicitarie dell’m-site m.samsungmobile.it. 

“Il mobile non è più l’eterna promessa ma ha ormai mostra-
to delle basi solide e rappresenta, anche da quanto emerge 
da recenti ricerche di mercato, di essere uno dei mezzi su cui 
punteranno maggiormente le aziende”, ha sottolineato Arroni. 
Secondo Morgan Stanley, difatti, negli ultimi tre anni, la per-
centuale di accessi web da telefoni cellulari comparata a quella 
di accessi web da PC ha superato il 65% con la previsione che 
entro il 2012 il dispositivo per navigare più venduto sarà uno 
smartphone e non più un PC. “Al di là del dato positivo mo-
strato dall’andamento del mercato, credo che quello che è più 
significativo sia la maggiore attenzione che il mondo dell’adv 
sta dimostrando nei confronti del digitale in generale e, in par-
ticolare, sul mobile”, conclude Arroni. (R.B.)

B! Digital: “Il Mobile non è più 
un’eterna promessa”

È la prima volta che Banzai Advertising si presenta 
al pubblico in un evento ufficiale. E sceglie di farlo 
nel miglior modo possibile, assumendo il ruolo di 
main sponsor dello IAB Forum 2009. “Siamo qui per 
dire che dopo due anni dalla sua nascita Banzai, è un 
operatore Internet puro con un portafoglio prodotti 
e servizi assai variegato. Abbiamo da poco portato a 
termine un lungo  graduale processo di consolida-
mento, integrando tra loro le tre differenti conces-
sionarie Pixel Advertising, Comprabanner e la divisione direct”, 
dichiara Giorgio Galantis, Direttore commerciale advertising. 
Banzai è riuscito infatti a presidiare nel tempo diverse fasce di 
utenti, dal mondo femminile con ‘Pianeta Donna’ e ‘Girl Power’ 
al mondo giovani con Studenti.it e Super Fighetto, fino ad ar-
rivare al mondo delle news e del business con Liquida e Soldi 
Online. Ogni mese l’agenzia è in grado di raggiungere ogni 
mese oltre otto milioni di utenti unici per un totale di circa 400 
milioni di pagine viste. “Siamo in linea con i nostri obiettivi di 
budget e nell’ultimo periodo dell’anno dovremmo consolida-
re questo risultato”, continua Galantis. “Proprio l’ultimo quarter 
sarà quello che si rivelerà per noi più performante e che decre-
terà il successo del mercato in generale”. (R.B.)

Banzai Advertising: “Ogni mese 
raggiungiamo 8 milioni di utenti”

“Il sito italiano è risultato tra i nostri più 
visitati a livello europeo”, esordisce così 
l’Head of Marketing Communication An-
gela Carlson di Aedgency, aggiungen-
do che nell’ultimo anno, è stato proprio 
il mercato di casa nostra a far registrare il 
maggior tasso di crescita in termini di fat-
turato. Appunto per questo motivo, la so-
cietà paneuropea di servizi di marketing 
basato sui risultati, ha scelto un evento di 

portata internazionale come lo IAB Fo-
rum per presentarsi per la prima volta al 
mercato italiano. L’Italia rappresenta per 
l’azienda un punto fondamentale per la 
sua crescita, sia in termini di contatti sia 
in termini di volume di affari generato, 
conferma Angela Carlson, sottolineando 
che “nell’immediato futuro l’Italia riser-
verà sicuramente ulteriori soddisfazioni”. 
L’offerta di Aedgency, concentrata nei 

quattro canali di comunicazio-
ne Contextual, E-mail, Cashback 
e Partners, si amplierà all’inizio 
del prossimo anno con l’arrivo 
in Italia del servizio di acquisti 
online Deenero, il primo brand 
di Aedgency incentrato sul con-
sumatore. Deenero si affiancherà al sito 
già attivo di e-mail marketing a segmen-
tazione attiva AngoloRegalo.com. (R.B.)

Aedgency: “In Italia i migliori risultati”
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