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Aedgency: “In Italia i migliori risultati”

“Il sito italiano & risultato tra i nostri piu
visitati a livello europeo’, esordisce cosi
I'Head of Marketing Communication An-
gela Carlson di Aedgency, aggiungen-
do che nell'ultimo anno, & stato proprio
il mercato di casa nostra a far registrare il
maggior tasso di crescita in termini di fat-
turato. Appunto per questo motivo, la so-
cieta paneuropea di servizi di marketing
basato sui risultati, ha scelto un evento di

portata internazionale come lo IAB Fo-
rum per presentarsi per la prima volta al
mercato italiano. Lltalia rappresenta per
I'azienda un punto fondamentale per la
sua crescita, sia in termini di contatti sia
in termini di volume di affari generato,
conferma Angela Carlson, sottolineando
che “nellimmediato futuro I'ltalia riser-
vera sicuramente ulteriori soddisfazioni".
Lofferta di Aedgency, concentrata nei

quattro canali di comunicazio-
ne Contextual, E-mail, Cashback
e Partners, si ampliera all'inizio
del prossimo anno con larrivo
in Italia del servizio di acquisti
online Deenero, il primo brand
di Aedgency incentrato sul con-
sumatore. Deenero si affianchera al sito
gia attivo di e-mail marketing a segmen-
tazione attiva AngoloRegalo.com. (R.B.)
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