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presentato il nuovo sistema di pagamento elettronico di cartasi

Nasce Sipay, adv online da inizio 2010
a breve si deciderà se proseguire con gli 
stessi centri media e agenzie o indire una 
gara. budget web annuale di 500 mila euro 5

NIELSEN 7 ASSOCIAZIONI 10 ESTERO 17

spesa adv: nel 2015 
il web varrà 99 
miliardi di dollari
le previsioni di Magna relative al mercato 
internazionale. Nel 2000 la rete valeva 10 
miliardi, il prossimo anno toccherà i 60 mld

AEdgENCy 
ENTRA IN 
IAb ITALIA
Rapporti sempre stret-
ti come conferma la 
presenza al Forum

internet continua 
a crescere: +4,7% 
rispetto al 2008
I dati relativi al periodo gennaio-ottobre 
2009. Su un investimento totale di 6.887 
milioni di euro, la rete vale 473,3 milioni

osservatorio permanente dei contenuti digitali

Univideo, al via campagna contro  
la pirateria online con Brand Portal
il download illegale provoca danni equiparabili a circa 500 
milioni di euro ogni anno a causa di virus e malware scaricati 6

comUNicazioNe
viral mktg per 
alpitour group 
Progetto a cura di Saatchi & 
Saatchi che rimanda al sito De-
ciditi.it, al centro dell’adv 2

=	style boutique e wii fit plus

egolab presenta due progetti 
interattivi creati per Nintendo
per entrambe le iniziative sono online i minisiti 
dedicati e i concorsi con premi in palio  3

Vincent
Labey
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www.formazione.ilsole24ore.com

COMUNICAZIONE INTERPERSONALE
E IN PUBBLICO 
MILANO, 14 e 15 DICEMBRE 2009
info@formazione.ilsole24ore.com
tel. 02 4587.020 - Fax 02 4587.025

COMUNICAZIONE INTERPERSONALE
E IN PUBBLICO
Milano, 14 e 15 dicembre 2009

www.formazione.ilsole24ore.com

Servizio Clienti
Tel. 02 4587.020 - Fax 02 4587.025 
info@formazione.ilsole24ore.com

Il Sole 24 ORE Formazione
Via Monte Rosa, 91 - Milano

Piazza dell'Indipendenza, 23 b/c - Roma

Organizzazione con sistema di qualità certificato ISO 9001:2000

CLICCHI QUI PER VISUALIZZARE LA BROCHURE E LA SCHEDA DI ISCRIZIONE

PROGRAMMA:

- I fondamentali della comunicazione
- Interessare e Motivare all'ascolto
- Testimonianza di un giornalista: comunicare con la voce
- Esercitazioni e Role Playing

- L'arte di parlare in pubblico
- La gestione dell'emotività per migliorare le performance
- Scrivere, organizzare e presentare un discorso
- La gestione dell'uditorio

Gianluca Teppati
Senior consultant
Newton management innovation
Società del GRUPPO 24ORE

Gigi Donelli
Giornalista e conduttore
Radio 24

Claudio Achilli
Consulente
People e perfomance

Roberto Rasia dal Polo
Giornalista e conduttore
Radio 24

DOCENTI E TESTIMONIANZE:

la società attiva nel mktg a performance entra nell’associazione

aedgency annuncia il suo ingresso in iab italia
il rapporto tra le due realtà è testimoniato anche dalla presenza al forum di novembre

A edgency, società spe-
cializzata nel marke-
ting basato sui risultati, 

è entrata a far parte dello Iab, 
l’Interactive Advertising Bure-
au, l’associazione che rappre-
senta gli operatori del mercato 
della comunicazione digita-
le interattiva nel nostro Paese. 
«L’Italia è il mercato con il mag-
gior tasso di crescita per Aed-
gency, e l’associazione allo Iab 
rappresenta per noi un impor-
tante passo in avanti nel con-
testo locale - dichiara Vincent 
Labey, fondatore di Aedgen-
cy -. Lo Iab è un’associazio-
ne di prestigio, all’avanguar-

dia nel mercato digitale, ed è 
quindi un partner naturale per 
un’azienda giovane e in cre-
scita come Aedgency». Aed-
gency ha già mostrato la sua 
attenzione verso il mercato ita-
liano e lo Iab partecipando al 
suo salone della pubblicità in-
terattiva, lo Iab Forum di Mila-
no. Presso lo stand dell’azien-
da, i visitatori della fiera  hanno 
potuto conoscere la sua of-
ferta di prodotto, e l’evento 
ha dato ai media italiani e agli 
operatori del settore la pos-
sibilità di entrare in contatto 
con i membri del team multi-
culturale di Aedgency, che ad 

oggi comprende persone di 
22 nazionalità. «L’impatto con 
il mercato italiano è stato en-
tusiasmante - commenta An-
gela Carson, head of Corpo-
rate Communication & pr -. 
Abbiamo avuto la possibilità di 
incontrare numerosi visitatori 
qualificati, interessati alla no-
stra offerta di marketing per-
formance based. Alla due gior-
ni milanese hanno partecipato 
i più importanti player locali, e 
la nostra partecipazione ci ha 
permesso di conoscere ancora 
più a fondo lo scenario italia-
no grazie a numerosi incontri 
one-to-one».

Vincent
Labey


