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1 io p ario espan

esta cambiando. Desde el 1 de

enero de 2010 ya no habra mis

anuncios comerciales en Televi-
sién Espanola, redefiniendo las bases de
su modelo de financiacién e impactando
claramente al mercado publicitario. La co-
yuntura econémica y el balanceo de las in-
versiones en publicidad hacia nuevos so-
portes més directos han hecho que, poco a
poco, los medios interactivos se hayan
convertido ya en el tercer soporte publici-
tario espafol por nivel de inversion.
Segtn los dltimos datos de IAB Spain, in-
ternet se lleva 11,3 de cada 100 euros que
se destinan a campanas publicitarias, s6lo
precedida por la tele (con casi 43 euros) y
los diarios (19,4). Ademas, a pesar de la
caida en casi un 30% de las cifras globales
de inversion, los medios interactivos al-
canzan un volumen practicamente idénti-
co al de afos anteriores.

Es innegable que internet ha cambiado
radicalmente la dinamica y la relacion
entre marcas y consumidores. Aproximar-
se al cliente final de una forma diferente,
mas personalizada y controlable, es una de
las premisas en el mundo online. Las tlti-

mas tendencias
apuntan hacia mo-
delos publicitarios
que permiten al

. cliente pagar por re-
Los medios sultados, bien sean

interactivos ventas directas o
ganarén suscripciones a ser-
vicios, quedando ob-
Ca(,ia vez soletas las propues-
mas cuota tas basadas en un
publicitaria. determinado nime-
ro de impresiones o
como en tiempo de presen-
sucede en cia en pantalla. En

otros paises este contexto, las

mejores campanas
de nuest;ro seran las que den al
entorno’ consumidor la oferta

de mayor calidad y

que mas se adapte a

sus necesidades, au-
mentando asi sus posibilidades de éxito.

La relacion entre la inversion publicita-
ria en internet y en TV no presenta toda-
via cifras acordes a los usuarios de cada
plataforma. Los medios interactivos gana-
ran cada vez mas cuota de mercado, como
sucede en otros paises de nuestro entorno.
Y basaran su éxito en una clave: disponer
de informacién detallada sobre el usuario.
Para aportar valor real a un determinado
usuario con una campana es necesario de-
finir un mapa lo mas exacto posible de sus
preferencias, ser capaz de alcanzar un
nivel de confianza tal con el consumidor
que éste acceda a compartirlas.

Afrontar con garantias el cambio del pa-
norama espanol exige a la publicidad onli-
ne basarse en modelos que proporcionen
servicios realmente relevantes al consumi-
dor, y que ofrezcan a los clientes el mayor
retorno para sus inversiones. Y esto se
logra con programas basados en el pago
por resultados. De esta forma, sera posible
que ¢l famoso “anuncio de oro” que se ha
reservado TVE para si misma este afio no
cambie s0lo de canal de television, sino
también de canal de comunicacién.



