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aedgency presenta la sua ultima video guida sul marketing online

Modello Cpa di un’adv, come renderlo profittevole
una cifra compresa fra 1.500 euro e 3.000 euro va considerato un budget iniziale ragionevole

Aedgency presenta la più recente delle 
sue video guide dedicate ai professionisti 
del marketing online. Sven Hezel, head 

of media buy della società, illustra come migrare 
una campagna pubblicitaria dal modello Cpm a 
quello Cpa. La video guida fornisce alcuni sem-
plici consigli per passare a un più profittevole 
modello conversion based per campagne con 
obiettivi molto specifici, come il download di 
una brochure o il completamento di un partico-
lare acquisto. Il prezzo della campagna basata su 
conversione è concordato in anticipo con il part-
ner, pertanto è completamente trasparente per 
le aziende e permette previsioni precise e in tem-
po reale. Sven Hezel fa due semplici raccoman-
dazioni per assicurarsi che il modello Cpa funzio-
ni: gli esperti di marketing dovrebbero fissare un 
budget e definire chiaramente la data di conclu-
sione delle campagne. Una cifra compresa fra 
1.500 euro e 3.000 euro rappresenta un budget 
iniziale ragionevole e, chiusa la campagna, sarà 
facile valutare il successo dei piazzamenti e quin-
di decidere se continuare con la stessa strategia 
o aggiornarla. Il secondo esempio indica che se-
greto è l’ottimizzazione. I professionisti del mar-
keting dovrebbero analizzare regolarmente le 
performance delle proprie campagne e adattar-
le se necessario modificando per esempio il tar-
get, ma anche provando nuovi banner, landing 
page e piazzamenti. Se i prodotti e i piazzamen-

ti non portano i risultati desiderati, è bene sosti-
tuirli con altri. Sylvie Stankovic, director of ad-
vertising di Aedgency, ha dichiarato: «Seguendo 
questi due consigli, è possibile generare più traf-
fico verso un sito web per incrementare il tasso 
di conversione e quindi il Roi. Inoltre, adottando 
il modello Cpa, chi si occupa di marketing avrà 
più tempo da dedicare alla pianificazione delle 
prossime campagne».

la community di consumatori è in italia

ecco trustpilot, valuta 55 mila aziende
ogni mese oltre 2.000.000 di utenti europei utilizzano il servizio

Quasi due milioni di recensioni di utenti in Europa, oltre 55 mila aziende valutate sull’efficienza 
dei loro servizi o prodotti online: arriva in Italia Trustpilot, la community dei consumatori online. 
Trustpilot.it è il nome del sito internet di customer evaluation per i prodotti e servizi in vendita sul-
la rete: una “guida” garantita e sempre aggiornata per l’e-commerce che raccoglie e certifica tutte le 
recensioni del web. Trustpilot, community virtuale per lo shopping online, è in grado di indicizzare 
tutte le opinioni collegate a una specifica azienda o servizio presenti in rete su qualsiasi sito, blog, fo-
rum e discussione a garanzia dei consumatori. Ogni mese infatti più di 2.000.000 di consumatori in 
tutta Europa utilizzano il servizio web per controllare l’opinione degli altri utenti prima di procedere 
ad un qualsiasi acquisto online. L’utilizzo di Trustpilot è semplice per chi naviga in rete: basta accede-
re al sito, iscriversi e iniziare a navigare digitando sulla barra degli indirizzi un qualsiasi nome di azien-
da o di sito internet e analizzare i suoi “trust”: quante persone lo hanno recensito e con quali valuta-
zioni. Trustpilot non è solo un servizio di valutazione di siti e portali che vendono online, ma anche 
uno strumento di confronto tra gli acquirenti e le aziende, che possono rispondere in tempo reale 
alle critiche o ai suggerimenti mossi dai consumatori e correggere eventuali errori.
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