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Percorsi
Fulvio Re ha assunto
la direzione marketing
di Lexmark Italia. La
nomina fa parte della
una riorganizzazione in
sei unit della società
che produce e com-
mercializza prodotti e
soluzioni per la stampa. 

Rosanna Ragusa è
stata nominata vicedi-
rettore di Videonews,
testata giornalistica di
Mediaset diretta da
Claudio Brachino.
Ragusa è in
Videonews da due
anni come caporedat-
tore centrale ed è
coordinatore di
Mattino 5, Pomeriggio
5 e Domenica 5. 

L’assemblea dei soci
dell’Osservatorio
Giornalistico –
Mediawatch ha con-
fermato Carlo Vittorio
Giovannelli presiden-
te per i prossimi 3
anni. 
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della pubblicità

giovedì
4 febbraio 2010
pag. 3

©
LA

RI
PR

OD
UZ

IO
NE

 E
’R

IS
ER

VA
TA

. L
a 
div

ulg
az
ion

e 
a 
te
rz
i d
ev
e 
es
se
re
 a
ut
or
izz

at
a

C’è Hi! per il nuovo Diva e Donna
Hi! comunicazione firma gli spot che
comunicano il restyling di Diva e
Donna, rivista edita da Cairo Editore
e diretta da Angelo Ascoli. Per raffor-
zare il posizionamento del femmini-
le, l’agenzia ha pensato per la cam-
pagna a un montaggio serrato di visi
di donne, tutti primi piani, che simu-
lano “un morphing” e puntano a rap-
presentare tutto l’universo femmini-
le. Gli spot, nei tagli da 15 e 7 secon-
di, sono in onda su Rai, Mediaset e
La7. La creatività porta la firma del-
l’art Andrea Bertolotti e del copy
Giancarlo Broggi sotto la direzione
creativa di Marco Ravanetti.

L’amore di Lovestone all’estero con Claim
Lovestone, iniziativa concepita dal Teatro Stabile di Verona che
offre agli innamorati di tutto il mondo l’opportunità di incidere
sulle mattonelle di marmo della terrazza la propria dichiarazione
d'amore, ha pianificato una campagna di web marketing per il
periodo di San Valentino. Lovestone è presente sul network di
Banzai, su Facebook, sui portali Libero e Virgilio, sui network di
affiliazione  Tradedoubler, Netaffiliation, Aedgency, Bewebmedia
e Simply e con sezioni dedicate sui siti Nozzeclick, Nomix,
Comefarsiconoscere e Frasionline. La stessa campagna è stata
declinata anche per il mercato inglese, tedesco, francese e spa-
gnolo. La creatività è dell’agenzia Claim. 

E-mail: flormedia.srl@tiscali.it
N. rif. 13/01
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